
財團法人新竹縣文化基金會 
 

 

 

 

 

 

 

114 年度企業捐助款執行計畫成果說明 

 

 

 

 

 

 

 

 

執行單位：財團法人新竹縣文化基金會 

 實施期程：114 年 1 月 1 日—114 年 12 月 31 日  

 

 

 



2 
 

  



3 
 

目錄 

文 化 藝 術 企 業 捐 款 資 料…………………………………4 

1 1 4 年 度 企 業 捐 款 明 細…………………………………5 

114 年度 辦理文化藝術活動暨專案人事費明細…………………………………6 

計 畫 緣 起…………………………………7 

執 行 成 果…………………………………9 

經 費 分 析…………………………………10 

執 行 檢 討 與 改 進 建 議…………………………………12 

重點計畫成果說明： 

 竹 縣 迎 春 蛇 年 萬 福 - 新 春 揮 毫…………………………15 

 【 造 山 者 - 世 紀 的 賭 注 】 推 廣…………………………24 

 【 長 榮 交 響 樂 團 】 演 出…………………………29 

 【銅好重奏團】2025 歐洲台灣文化交流演出....................38 

 義 魄 千 秋 - 義 民 祭 - 明 華 園 演 出…………………………59 

 許 文 融及 胡國龍 老 師聯 名開發 文 創 品…………………………75 

 【 藝 術 行 走 。 永 續 慢 活 】 活動.……………………79 

 【2025 東興圳光藝節一閃一閃亮晶晶】聖誕市集………………………108 

 株 式 會 社 J T B 國 際 交 流 合 作………………………138 

 日 日 當 好 品 牌 與 作 品 芬 蘭 參 展………………………141 

 藝 文 活 動 參 與 國 際 賽 事………………………161 

 1 1 4 年 客 家 諺 語 推 廣 短 片………………………170 

  



4 
 

財團法人新竹縣文化基金會 

文化藝術企業捐款資料 

     
一、捐款期間:114 年 1月 7日至 12 月 12 日 

二、企業捐款收支表: 

     
項目 收入金額 支出金額 結餘金額 備註 

企業捐款收入 $7,900,000       

文化藝術支出   $6,042,417     

合計 $7,900,000 $6,042,417 $1,857,583   
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財團法人新竹縣文化基金會 

 
114 年度企業捐款明細 

 
        

序號 捐款日期 捐款企業名稱 捐款金額 收據序號 

1 1 月 7日 新○三越百貨股份有限公司 $1,000,000  

2 2 月 21 日 耀○營造股份有限公司 $1,000,000  

3 5 月 6日 上○開發股份有限公司 $500,000  

4 5 月 21 日 捷○建設股份有限公司 $300,000  

5 6 月 27 日 曼○頓建設股份有限公司 $500,000  

6 7 月 4日 周○貴先生 $100,000  

7 9 月 9日 頎○科技股份有限公司 $2,000,000  

8 10 月 15 日 富○國際開發股份有限公司 $500,000  

9 10 月 23 日 財團法人大○數位慈善基金會 $1,000,000  

10 12 月 12 日 愛○林建設開發股份有限公司 $500,000  

11 12 月 12 日 翊○開發股份有限公司 $500,000  

合計 $7,900,000 

 

說明: 新○三越百貨股份有限公司 113 年度 12 月 25 日捐款新台幣 100 萬元，

於 114 年 1月 7日入帳。 
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財團法人新竹縣文化基金會 

114 年度 辦理文化藝術活動暨專案人事費 

 
    

序號 項目 支出金額 

1 專案人員薪資 $831,135 

2 書藝紅包袋及年曆製作費用 $170,100 

3 竹縣迎春蛇年萬福-新春揮毫 $215,013 

4 112 年度新竹縣推廣計畫活動之書籍採購費用 $300,000 

5 日日當好-文創品倉儲空間置物架及商品展示櫃 $75,874 

6 推廣【造山者-世紀的賭注】購票費用 $867,380 

7 補助【長榮交響樂團】演出費 $300,000 

8 補助【銅好重奏團】辦理 2025 歐洲台灣文化交流演出費 $500,000 

9 義魄千秋-義民祭-明華園演出費 $1,000,000 

10 與許文融及胡國龍老師共同開發文創品 $123,415 

11 補助【藝術行走。永續慢活】活動經費-展藝科 $30,000 

12 
辦理【2025 東興圳光藝節一閃一閃亮晶晶】聖誕市集-第 1

期款 
$135,000 

13 
本會辦理與株式會社 JTB 國際交流簽屬合作意向書儀式經

費 
$86,561 

14 日日當好品牌與作品赴芬蘭參加工藝展費用 $80,000 

15 2026 書藝年曆印製費用-排版、打樣、裝訂、校對、印刷 $109,200 

16 接待日本東京東杉並區貴賓茶點費用 $12,750 

17 
冬之宴-感恩餐會演出、音響工程餐費、文創禮盒、印刷費、

伴手禮 
$275,040 

18 
辦理本會藝文活動參與國際賽事服務費用-第 1期委辦費

及雜支 
$158,262 

19 114 年客家諺語推廣短片錄製第 1期委辦費 $149,000 

20 會務推廣支出 $623,687 

合計 $6,042,417 
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一、 計畫緣起 
文化形塑城市的精神底蘊，亦為推動地方永續發展的重要根基。新竹縣文

化基金會自成立以來，持續深耕在地文化藝術發展，透過多元藝文行動與文化
教育推廣，促進民眾對地方文化的理解與參與。114 年度，本會承續既有發展方
向，積極整合企業資源，全年共募集新臺幣 7,900,000 元捐款，運用於文化創
意、藝術展演及社區連結等多項計畫，期以穩健而長遠的策略，持續累積新竹
縣文化發展之深厚基礎。 

 

在文化創意產業發展方面，基金會持續深化「日日當好」品牌經營，從基
礎營運面著手，完善倉儲空間與展示設備配置，提升整體通路效能與品牌形象。
同時，攜手許文融、胡國龍等藝術創作者，共同開發《牛轉韻生機》與《天長
地久》系列商品，並投入包裝設計與製作，強化文化內涵與市場價值的整合。
另透過購置「匠心之夢」競賽得獎作品作為企業回饋，形塑文化支持與產業發
展之正向循環。 

 

於文化藝術推廣與公共參與層面，基金會延續書藝文化之推動，辦理新春
揮毫活動及書藝紅包袋、年曆設計與印製，將傳統藝術融入節慶生活，擴大文
化觸及面向；並透過書籍採購與文化政策交流茶會等方式，持續強化文化教育
與政策溝通基礎。此外，藉由接待國際文化交流訪賓，深化城市文化互動，拓
展對外連結。 

 

在展演藝術與活動策辦方面，基金會審慎投入資源，支持長榮交響樂團、
銅好重奏團等專業團隊之演出及國際交流計畫，並於傳統節慶活動中邀請明華
園參與演出，呈現多元且具深度之文化樣貌；同時補助相關藝文計畫，擴展文
化參與的廣度與層次，使不同族群均能接觸優質藝術內容。 

 

在文化內容推廣與當代議題連結上，基金會規劃《造山者－世紀的賭注》
觀影推廣及相關放映活動，並投入影像製作與文化傳播計畫，如客家諺語推廣
短片及國際賽事參與服務，逐步建立多元媒介之文化傳播機制，使文化內容得
以跨越場域限制，持續擴散影響。 

 

國際交流與品牌拓展方面，基金會與株式會社 JTB 簽署合作意向書，奠定
長期交流基礎，並推動「日日當好」品牌及工藝作品赴芬蘭參展，提升新竹縣
文化之國際能見度。同時，「匠心之夢」全國文創工藝競賽榮獲 2025 巴黎設計
大獎及英國 IAA 設計獎，相關後續推廣與行政作業，進一步彰顯本縣文化創意
實力已逐步與國際接軌。此外，透過「東興圳光藝節」及歲末「冬之宴－感恩
餐會」等活動，基金會整合文化展演、公共參與與企業交流，建立文化與社會
各界之良性互動機制，並適切投入相關執行經費，確保活動品質與整體效益。 

 

綜上所述，114 年度企業捐款執行內容涵蓋文化創意產業發展、藝術展演推
廣、國際交流及文化教育扎根等多元面向，全年實際支出為新臺幣 6,042,417
元，結餘 1,857,583 元，整體經費運用均依計畫目標審慎配置，兼顧執行效益
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與長期發展需求，持續為新竹縣文化累積穩固基礎。透過資源整合與策略推動，
地方文化品牌之辨識度與影響力亦逐步提升，展現文化行動所帶來的實質效
益。 

 
展望未來，新竹縣文化基金會將持續強化公私協力機制，深化文化創意與

產業連結，並積極拓展國際交流與跨域合作，讓文化不僅止於展演與活動，更
成為驅動地方發展的重要動能；同時，亦將持續秉持審慎規劃與專業執行原則，
妥善運用各項資源，推動新竹縣文化朝向更具永續性與前瞻性的發展方向穩健
邁進。 
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二、 執行成果 
114 年度，財團法人新竹縣文化基金會在既有策略架構下，進一步強化

資源運用效能與計畫執行深度，使企業捐款轉化為具體且可擴散之文化成果。

整體執行成果不僅體現在活動數量與參與規模之提升，更關鍵在於文化價值

的深化、產業鏈結的成形，以及公共參與模式的優化，逐步累積地方文化永

續發展的實質動能。 

 

在文化創意產業面向，透過品牌營運機制的優化與產品開發策略的落實，

有效提升文化商品之市場辨識度與流通效率，逐步建立從創作端至消費端之

完整鏈結。相關文創商品不僅展現藝術轉譯能力，亦強化文化價值與商業機

制之整合，帶動文化消費意識提升。同時，藉由競賽成果回流機制，促進優

質創作進入市場循環，形塑支持創作者持續創作之良性環境。 

 

在文化推廣與教育層面，透過節慶活動與日常文化載體的結合，成功降

低民眾參與門檻，使傳統藝術以更貼近生活的形式被理解與接受，進一步擴

大文化觸及族群。相關推廣作為亦促進文化認同感之累積，並在潛移默化中

強化地方文化記憶的延續。此外，藉由多元交流形式，提升文化議題的公共

討論度，有助於形塑更具共識基礎的文化發展環境。 

 

在表演藝術與活動策辦方面，透過專業團隊合作與資源挹注，提升整體

展演品質與內容多樣性，使不同藝術形式得以並存發展，並吸引跨族群觀眾

參與。相關活動不僅強化文化場域的活絡程度，亦促進藝術團隊之能見度與

發展機會，進一步帶動地方藝文生態之正向循環。 

 

在文化內容轉譯與傳播上，藉由影像與多元媒介之運用，有效突破傳統

推廣形式限制，使文化內容得以跨越時間與空間持續擴散。相關成果不僅提

升文化議題的可近性與理解度，亦增強與年輕族群之連結，逐步建立符合當

代傳播趨勢的文化溝通模式，提升整體傳播效益。 

 

在國際交流與品牌拓展方面，透過跨國合作與海外參與，成功將在地文

化推向國際場域，提升新竹縣文化之辨識度與能見度。相關交流成果不僅拓

展文化輸出的管道，亦促進國際經驗回饋在地，形成雙向互動之發展模式。

同時，國際獎項之肯定進一步強化文化品牌之信任度與專業形象，對後續推

廣與合作具有正面助益。 

 

整體而言，114 年度執行成果已由單一活動推動，逐步轉向系統性與策

略性發展，展現文化資源整合與運用之綜效。各項計畫所產生之影響，已由

短期成果延伸至中長期效益，包含文化產業基礎之強化、公共參與結構之優

化，以及國際連結之深化，持續為新竹縣文化發展累積穩定的成長動能。 
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三、 經費分析 

114 年度企業捐款總額為新臺幣 7,900,000 元，實際支出為 6,042,417

元，整體經費執行率為 76.49%，財務運用維持穩健節奏。年度結餘 1,857,583

元，將保留作為後續文化計畫推動之儲備資源，俾利因應跨年度專案銜接與

擴充執行需求，確保整體發展具延續性與彈性。 

就支出結構觀察，本年度經費配置已由單一活動支應，轉為多元面向均

衡投入，並依各項計畫性質與實際推動需求進行分配，具體分析如下： 

1. 文化展演與大型活動投入：本年度投入於大型節慶與展演活動（含義

民祭演出、新春揮毫、東興圳光藝節聖誕市集及歲末感恩餐會等），合

計支出約新臺幣 2,588,749 元，占總支出比重約 42.86%。此類經費為

年度最主要支出項目，顯示資源集中於高參與度活動之策略取向。透

過具規模之文化活動，有效擴大民眾參與基盤，帶動場域活化與人流

聚集，並強化節慶文化品牌識別，對提升整體文化能見度與地方認同

具有關鍵影響。 

2. 藝文展演補助與創作支持：本項支出涵蓋長榮交響樂團、銅好重奏團

及相關藝文計畫補助，總計約新臺幣 800,000 元，占比約 13.24%。透

過穩定資源挹注，支持專業藝文團隊持續創作與展演，不僅提升表演

藝術品質，亦促進國際交流與專業鏈結，進一步強化在地藝文生態之
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厚度與發展潛力。 

3. 文化內容製作與傳播推廣：包含影像製作（客家諺語短片）、觀影推廣

（《造山者－世紀的賭注》）、國際賽事服務及會務推廣等，合計支出約

新臺幣 1,798,329 元，占比約 29.76%。此類投入顯著提升文化內容之

擴散效率，使文化議題得以透過影像與多元平台觸及更廣泛受眾，並

強化文化論述之公共影響力，逐步建構跨媒介傳播模式。 

4. 文創設計開發與品牌經營：投入於文創商品開發、品牌展示設備及設

計印製等，合計約新臺幣 199,289 元，占比約 3.30%。雖占比相對精簡，

但具策略性投資特性，著重於提升文化商品質感與品牌形象，強化市

場轉譯能力，對後續文化產業化與品牌長期經營具有基礎性效益。 

5. 文化教育與交流推動：涵蓋書籍採購、書藝紅包袋與年曆製作、國際

交流接待等，總計約新臺幣 592,050 元，占比約 9.80%。此類支出有助

於文化知識累積與日常化推廣，並透過國際交流提升文化視野與對外

連結，強化文化教育與公共溝通之基礎。 

6. 人事與行政支出：包含專案人員薪資等費用，支出約新臺幣 831,135

元，占比約 13.76%。此為維繫整體計畫執行之必要成本，確保各項業

務得以穩定推進，並支撐跨領域計畫整合與執行效率。 

整體財務執行依計畫用途精準運用，並符合專款專用原則。 
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四、 執行檢討與改進建議 

綜整 114 年度計畫推動成果與經費執行情形，企業捐款已有效轉化為多元

文化行動與具體成果，顯示基金會在資源整合、策略規劃及執行推動上具備穩

定基礎。然面對文化環境快速變動與公共參與型態轉變，未來仍可就下列面向

持續優化，以強化整體推動效益與長期發展動能： 

1. 強化整體策展脈絡與品牌系統化經營：本年度雖已累積多元活動成果，惟

各項計畫間之主題連結與品牌整合仍有深化空間。建議未來可透過年度策

展主軸設定，串聯節慶活動、展演計畫與文創產品，形成具辨識度之文化

敘事體系，進一步提升新竹縣文化品牌之整體識別與延續性。 

2. 擴大數位傳播與內容轉譯效能：114 年度已逐步建立影像製作與內容推廣基

礎，惟整體數位轉譯與平台經營仍屬起步階段。建議持續強化影音內容製

作、社群媒體經營及跨平台整合，並導入數據分析機制，精準掌握受眾輪

廓與傳播成效，以提升文化內容之觸及率與影響深度。 

3. 深化跨域合作與資源連結機制：現行已建立部分企業與國際交流合作基礎，

未來可進一步制度化合作模式，拓展與企業、學研單位及在地社群之長期

夥伴關係。透過跨域資源整合，不僅可提升計畫執行規模與彈性，亦有助

於形成多方參與之文化治理網絡。 

4. 建構精準化成效評估與回饋機制：現行成果多以執行面與參與情形呈現，
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建議未來建立更具體且可量化之評估指標體系，涵蓋參與人次、受眾結構、

滿意度調查、媒體曝光及文化影響力等面向，並導入滾動式檢討機制，以

強化決策依據與資源配置效率。 

5. 提升文化資源運用效率與場域活化策略：本年度活動多集中於既有節慶與

特定場域，未來可盤點並活化更多文化空間或潛力據點，導入策展與展演

機制，擴展文化活動之空間覆蓋範圍。同時，透過場域經營與內容導入並

行，提升文化據點之使用效益與在地連結。 

6. 提升文化資源運用效率與場域活化策略：本年度經費執行率為 76.49%，顯

示整體財務控管審慎穩健。未來可進一步優化跨年度預算配置與計畫期程

銜接機制，使資源運用更具前瞻性與彈性，並提升資金使用效率與整體執

行節奏。 

 

總體而言，114 年度已由單點式計畫推動逐步邁向整合型發展階段，未來應

持續朝「策略整合、數位擴散、跨域協作」三大方向精進，強化文化行動之系

統性與延續性。基金會亦將持續善用企業資源與社會支持，深化文化價值轉譯

與公共參與，逐步實現以文化驅動地方發展之長期目標。 
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五、 重點計畫成果說明 

(一)、 竹縣迎春蛇年萬福-新春揮毫 

(二)、 【造山者-世紀的賭注】推廣 

(三)、 【長榮交響樂團】演出 

(四)、 【銅好重奏團】2025 歐洲台灣文化交流演出 

(五)、 義魄千秋-義民祭-明華園演出 

(六)、 許文融及胡國龍老師聯名開發文創品 

(七)、 【藝術行走。永續慢活】活動 

(八)、 【2025 東興圳光藝節一閃一閃亮晶晶】聖誕市集 

(九)、 株式會社 JTB 國際交流合作 

(十)、 日日當好品牌與作品芬蘭參展 

(十一)、 藝文活動參與國際賽事 

(十二)、 114 年客家諺語推廣短片 
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 竹縣迎春蛇年萬福-新春揮毫 

 



16 
 

 



17 
 

 



18 
 

 



19 
 

 



20 
 

 



21 
 

 



22 
 

 



23 
 

 



24 
 

 【造山者-世紀的賭注】推廣 
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 【長榮交響樂團】演出 
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 【銅好重奏團】2025 歐洲台灣文化交流演出 
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 義魄千秋-義民祭-明華園演出 
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 許文融及胡國龍老師聯名開發文創品 
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 【藝術行走。永續慢活】活動 
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 【2025 東興圳光藝節一閃一閃亮晶晶】聖誕市集 
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 株式會社 JTB 國際交流合作 
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 日日當好品牌與作品芬蘭參展 
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 藝文活動參與國際賽事 
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 114 年客家諺語推廣短片 

第一期成果 
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第二期成果報告 
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